BADZ UWAZNY!
Odbiorcy reklamy powinni by¢ wyczuleni na:

e odwotywanie sie do emocji (np. lek przed kompromitacjg),

e powotywanie sie na badania i autorytety (np. dentysta, naukowiec),

e wykorzystywanie w reklamie stynnych postaci, gwiazd itp.,

e symbolizacje (np. orzet symbolizuje piwo) i hiperbolizacje (wyolbrzymianie),
e przemilczanie i ukrywanie (np. skutkdw ubocznych, ceny itp.),

e proste poréwnania ze ,,zwyktym proszkiem”...
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Chrip na zdrowie!

Pytania do reklamy
1. Jakiego produktu dotyczy to ogtoszenie?
2. Jakie sg gtéwne cele tej reklamy?

e zwiekszenie sprzedazy produktu (niemal zawsze),
e poprawa lub zmiana wizerunku produktu lub firmy,
e dotarcie do nowej grupy odbiorcéw,

e poinformowanie o nowym produkcie, promogji itp.
3. Do kogo przede wszystkim jest skierowana?

e do wszystkich odbiorcéw,

e do nastolatkow,

e do kobiet w okreslonym wieku (w jakim?),

e do mezczyzn w okreslonym wieku (w jakim?),
e do rodzicéw matych dzieci,

e do biznesmenodw,

e do przysztych emerytow itp.
4. Jakich technik perswazji uzyto w tym ogtoszeniu?

e odwotywanie sie do stereotypu ,,zwykli ludzie” (w domysle —tacy jak ty),
e nawigzywanie do tradycji,

e podkreslanie, ze cos jest zgodne z naturg itp.,
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e rodzina, dzieci, ciepto domowego ogniska,
e przygoda, dobra zabawa, odlot,

® uczucia, porozumienie dusz, moda.

5. Ktdre ze stwierdzen zawartych w reklamie mozna uznaé za informacje?

Czy sg one prawdziwe?
6. Jakich uzytecznych informacji brakuje?
7. W jaki sposdb zaprezentowano produkt, by zwiekszy¢ jego atrakcyjnosé?

8. Jak nalezatoby zmodyfikowa¢é reklame, by lepiej informowata o produkcie?

Materialy opracowano w ramach programu edukacji medialnej dla gimnazjalistéw

ﬁgrbm..- MediaStarter. Pomystodawcy i tworcg koncepcji programu jest CANAL + Cyfrowy
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