XV. Reklama

@ Do jakich wartosci i motywow odwotujq sie reklamy?
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© Slogan reklamowy powinien by¢:

krotki prosty nosny

Najczesciej spotykane typy sloganow:

zawierajacy obietnice
podkreslajacy niska cene
budujacy prestiz marki
oparty na grze stow

odwotujacy sie do dwoch
znaczen jednego sfowa

MIMO KAMPANII REKLAMOWEJ NIE UDALO
NAM SIE ZASTAPIC COCA-COLI KWASEM MROWKOWYM.

entrum Edukacji Obywatelskiej wwwww.ceo-org.pl

CeO



