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5. Srodki masowego przekazu
- czwarta wtadza

Srodki masowego przekazu uznaje sie czesto za jeden z filar6w demokracji.
Oprocz podstawowej roli, jaka jest informowanie spoteczenstwa, maja one takze
inne zadania - wplywaja na opinie publiczng oraz zwiekszaja mozliwosci kon-
trolowania instytucji i oséb peliacych funkcje publiczne. Dzieki pluralizmowi
mediéw obywatele moga uzyska¢ wszechstronna informacje na dany temat. Wy-
maga to jednak umiejetnosci sprawnego poruszania sie w ,,gaszczu” wiadomosci.
Na lekcji uczniowie poréwnuja informacje na ten sam temat zawarte w réznych
gazetach. Ponadto zapoznajq sie z r6znymi technikami perswazyjnymi stosowany-
mi przez twoércow reklam, analizuja przyklady reklam i ucza sie ich krytycznego
odbioru.

CELE LEKC]JI WYNIKAJACE Z PODSTAWY PROGRAMOWE]

Uczen/uczennica:

e przedstawia funkcje i rodzaje sSrodkéw masowego przekazu; wyjasnia zna-
czenie $Srodkéw masowego przekazu dla wolnosci stowa - dziat X pkt 1;

e znajduje w mediach wiadomo$ci na wskazany temat; odréznia informacje
o faktach od komentarzy i opinii; wyjasnia, na czym powinna polegac¢ rze-
telno$¢ dziennikarzy - dziat X pkt 2;

e wskazuje cele kampanii spotecznych; analizuje materiaty z wybranej kam-
panii tego rodzaju - dziat X pkt 3;

e poza podstawa: przedstawia funkcje reklamy i krytycznie analizuje wybra-
ny przekaz reklamowy.

@ PO ZAJECIACH UCZEN/UCZENNICA POTRAFI

e wyjasni¢ role sSrodkéw masowego przekazu w ustroju demokratycz-
nym;

e opisa¢, na czym polega i z czego wynika stronniczos¢ przekazu oraz jak sie przed
nig broni¢;

e poréwnac konkretne informacje przedstawiane w réznych mediach;

e wyjasni¢, co to jest reklama, oraz przedstawic¢ jej najwazniejsze funkcje;

e wskaza¢ - na przyktadach - techniki perswazyjne stosowane przez tworcoéw re-
klam.

METODY PRACY
OH

@@ e rozmowa hauczajgca
e miniwyktad

e praca w grupach lub w parach

e praca z tekstem

SRODKI DYDAKTYCZNE

e kilka numeréw aktualnych gazet codziennych o réznych profilach po-
litycznych
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Zeszyt
Ewiczent
s. 90
Ewicz. 1

Zeszyt
Ewiczeri
s.91
Ewicz. 2

e arkusze papieru, flamastry
» kilka kopii wybranego tekstu reklamowego

JAK PRZEPROWADZIC ZAJECIA?

WPROWADZENIE

1. ,Mass media wokét nas” (rozmowa nauczajgca). Zapytaj uczniéw
i uczennice, jak rozumiejg pojecie ,$Srodki masowego przekazu” (mass media). Po-
pro$, aby wymienili znane im stacje telewizyjne, radiowe oraz tytuly prasowe. W tej
czesci lekcji nalezy pogrupowac $rodki masowego przekazu wedlug rodzaju
(drukowane czy internetowe), wedlug czestotliwosci ukazywania sie (dziennik,
czasopisma itp.), wedtug tematyki (og6lnoinformacyjne, specjalistyczne itp.) oraz
- jesli to mozliwe - wedtug gtéwnych odbiorcéw (dorosli, dzieci, mtodziez,
kobiety, mezczyZni, biznesmeni itp.) - patrz ¢wiczenie ,Mass media wokét nas”
na s. 183. Podziat mass mediéw znajda w ramce na tej samej stronie, ,Prasa - ga-
zety i czasopisma (drukowane i internetowe)”. Wspétcze$nie do sSrodkéw maso-
wego przekazu zalicza sie takze internet - popro$ ucznidw, aby uzasadnili
dlaczego. Po wykonaniu éwiczenia ,Mass media wokét nas” mozesz uczennicom
i uczniom przedstawi¢ krétko historie rozwoju mediéow (patrz: ,Krotka historia
prasy, radia i telewizji...” na s. 183-184).

ROZWINIECIE

2. ,Czwarta wtadza” (praca z tekstem, praca wtasna, rozmowa nauczajgca). Po
przeczytaniu przez uczniéw tekstu ,Moc stowa i obrazu” (s. 184-185), popros,
by w parach odpowiedzieli na pytania: Dlaczego media - prase, radio, telewizje i inter-
net okresla sie mianem ,czwartej witadzy”? Od czego i kogo powinny by¢ niezalezne
Srodki masowego przekazu? Podsumuj na forum wypowiedzi uczniéw, cytujac
Tomasza Jeffersona, jednego z twoércéw demokracji amerykanskiej, ktéry powiedziat,
ze ,Gdyby ode mnie zalezalo zdecydowanie, czy lepiej jest mie¢ rzad bez prasy
informacyjnej, czy prase bez rzadu, nie wahatbym sie opowiedzie¢ za druga
ewentualnoscig” (list do Edwarda Carringtona, cyt. za: Zofia Libiszowska, Tomasz
Jefferson, Ossolineum, Wroctaw 1984, s. 155). Popros, by sie zastanowili, co
Jefferson mogt mie¢ na mysli?

3. ,Uczymy sie czyta¢!” (praca w grupach). Zapytaj ucznidéw, czy czytajg jakies$ ga-
zety. Jesli tak, to jakie najczesciej? Czy zdarza im sie zaglada¢ do dziennikéw ogol-
nopolskich? Poinformuj, Ze wezma teraz udziat w ¢wiczeniu, ktére pomoze im sie
oswoic ze specyfika tego rodzaju gazety, z jej uktadem graficznym, sposobem prze-
kazywania i zapowiadania informacji, podziatem na dziaty tematyczne itp. Podziel
klase na grupy - kazdej rozdaj jeden numer dziennika ogélnopolskiego (najlepiej,
jesli kazda grupa bedzie zajmowata sie innym tytutem). Zanim uczniowie rozpocz-
ng prace, wyjasnij pojecia, ktéore moga by¢ dla uczniéw niezrozumiate: winieta,
uktad graficzny, stopka, naktad, dodatki, lead, czotéwka gazety. Nastepnie pole¢,
by wykonali wszystkie polecenia z ¢wiczenia ,Uczymy sie czytac!” na s. 185. Po-
pros$, by flamastrem zaznaczali na egzemplarzu gazety wszystkie elementy, ktore
zostaty wymienione w ¢wiczeniu.

Przejdz sie po klasie i odpowiedz na ewentualne pytania uczniéw oraz skoryguj
ich btedy. Zapytaj uczniéow, co w tych dziennikach im sie spodobato, a co zwréci-
to uwage albo zachecito do lektury. Co redakcje gazet mogtyby zmieni¢, zeby np.
przyciagna¢ wiecej mtodych czytelnikéw?
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Nastepnie popros$ uczennice i uczniéw, by w tych samych zespotach znalezli
tekst na wskazany przez ciebie temat (przed lekcja przejrzyj wszystkie dzienniki
i znajdZ sprawe lub wydarzenie, ktére zostato opisane w kazdym z nich). Pole¢, by
wybrani uczniowie z kazdej grupy przeczytali na glos leady. Zastandowcie sie,
czym sie od siebie réznig, a w czym s3a podobne. Czy na ich podstawie mozna
odczytac intencje autora/autorki? Zapytaj, skad biorg sie te réznice. Wyjasnij, ze
wynikajg one nie tylko z réznych umiejetnosci dziennikarskich, ale takze z tego,
ze dziennikarze maja rézne $wiatopoglady. Czesto gazety reprezentujag wyrazna
linie polityczna, a czasem s3 tez organem jakiej$ partii. Wazne jest takze, do kogo
adresowana jest dana gazeta.

Podsumuj cze$¢ lekcji dotyczaca mediéw i wyjasnij, ze cho¢ czesto media sa
stronnicze, w wybidérczy sposéb prezentujag wiadomosci, to jednak warto jak najcze-
sciej z nich korzystac. Trzeba tylko umiejgtnie odrozniac fakty od opinii i komenta- ——
rzy oraz korzystac z réznych zrodet informacji. Powiedz, Ze na stronie internetowej uiczef
KOSS online oraz w ,Zeszycie ¢wiczen” znajda ¢wiczenie ,Méj tygodniowy plan {|_ewice.7
medialny” - zadanie to nie tylko im pomoze odpowiedzie¢ na pytanie, w jaki sposéb
korzystaja z ré6znych medidw, ale takze utatwi (jesli uznaja to za konieczne) zmiane
dotychczasowych ,medialnych” nawykoéw. Pole¢ im tez lekture tekstu z ramki
,Krytycznie przed telewizorem...” (s. 188).

4. ,Dlaczego pluralizm mediéw jest wazny?” (praca z tekstem, praca wiasna). Pole¢
uczniom przeczytanie tekstu o selektywnosci doboru informaciji (s. 186). Nastepnie
popros$ ich, by przedstawiali kolejno informacje z tekstu, nie powtarzajac tych, ktore
zostaty juz wymienione (np. przyczyna selektywnosci informacji jest ich ogromna
ilos¢, sita oddziatywania informacji zalezy od miejsca, w ktérym zostata umieszczo-
na). Mozecie zapisywac je na tablicy w postaci haset.

5. ,Zapraszamy do reklamy” (miniwyktad). Na podstawie tekstu ,Zapraszamy do
reklamy” na s. 188-189 przedstaw najwazniejsze informacje na temat technik re-
klamowania réznego rodzaju towaréw. Zwrd¢ uwage, ze stownikowa definicja
reklamy ktadzie nacisk na jej funkcje informacyjna, tymczasem w rzeczywistosci
reklamy majg nie tylko informowa¢, ale przede wszystkim zacheca¢ potencjalnych
klientéw do nabycia danego towaru (spodni albo batonika) lub ustugi (wycieczka za-
graniczna, ustugi sieci telefonicznej, bankowe). Aby osiaggna¢ ten cel, twoércy reklam
postuguja sie wieloma technikami. Popro$ uczniéw, by podali przyktady reklam,
w ktorych zastosowano jakis zabieg perswazyjny (lub sam przygotuj kilka przykta-
déw), a nastepnie sprdébujcie wspoélnie okresli¢, do jakich skojarzen sie odwotuja.
Opowiedz im w kilku stowach, czym rézni sie zwykta reklama od tzw. reklamy spo-
teczne;.

Uwaga! Materiat poza podstawa programowa. Decyzje o realizacji ¢wiczenia
zostawiamy nauczycielce lub nauczycielowi.

6. ,Uwazajmy na reklamy!” (praca w grupach, praca z tekstem). Rozdaj w klasie
kopie wybranego tekstu reklamowego (jesli dysponujesz jednym tekstem - wrecz
go wszystkim uczniom, jesli kilkoma - podziel klase na zespoty i kazdemu wrecz
inng reklame). Popro$ uczniéw i uczennice, by przyjrzeli sie reklamie i jednym ko-
lorem (na przyktad zielonym) zaznaczyli te fragmenty, ktére zawierajg obiektywne
informacje, a innym (najlepiej czerwonym) te, ktére zawieraja elementy perswazyj-
ne, czyli oceny i opinie. Po wykonaniu zadania uczniowie prezentujg rezultaty swej
pracy i dzielg sie watpliwosciami dotyczacymi sposobu kwalifikowania poszczegdl-
nych fragmentéw wypowiedzi reklamowej. Zwr6¢ uwage, Ze niektore okresSlenia
przez jednych mogly by¢ uznane za informacje, a przez innych raczej za przekazy
perswazyjne, np. Samochod X to komfort i bezpieczenstwo. Nie ma w tym nic dziwnego
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Zeszyt
Ewiczeri
5.92-93
Ewicz. 6

- ocena obiektywna takich dwuznacznych okreslen wymagataby szczegotowej wie-
dzy o samochodzie X, czy zuzywa duzo mniej paliwa niz inne marki samochodéw,
osigga duza predkos¢ i ma duze przySpieszenie, mozna go tatwo prowadzi¢, jest
odporny na wstrzasy i uderzenia, ma wygodne siedzenia i pojemny bagaznik itp.
Czesto tez to, co na pierwszy rzut oka wydaje sie stwierdzeniem faktu, ma charak-
ter ukrytej opinii, jak w reklamie telefonu komérkowego: Bezwzglednie najszybszy
(stwierdza nauka). tqczy blyskawicznie.

Uwaga! Material poza podstawg programowa. Decyzje o realizacji ¢wiczenia
zostawiamy nauczycielce lub nauczycielowi.

ZAKONCZENIE
7. ,Reklama na opak” (praca wtasna). Na zakonczenie zaje¢ zaproponuj uczniom
i uczennicom ¢wiczenie ze s. 189, ktére polega na wymyslaniu zabawnej i ironicznej
antyreklamy, np. Red Bull nie doda mi skrzydet. MozZesz tez im zaproponowad, aby
sprawdzili, czy s3 podatni na wptyw reklam. W serwisie KOSS online w éwiczeniu
»,Reklama i ty” zamie$ciliSmy kilka pytan, ktére pozwolg okresli¢, w jakim stopniu
mtodzi ludzie ulegaja wptywom haset reklamowych.

Uwaga! Materiat poza podstawag programowg. Decyzje o realizacji ¢wiczenia
zostawiamy nauczycielce lub nauczycielowi.
8. Praca domowa tylko dla ochotnikéw (praca wtasna lub zespotowa). Zaproponuj
uczniom prace domowg do wyboru:

» ,Reklama pod lupa” (obserwacja). Zapytaj uczniéw i uczennice, ktore reklamy
im sie najbardziej podobaja i dlaczego, ktore najszybciej zapadajg im w pamie¢,
a ktore ich zdaniem sg ogtupiajace lub trudne do zaakceptowania. Zapowiedz,
ze przez najblizszy tydzien beda sie zajmowali badaniem reklam. Podziel klase
na cztery grupy ,badaczy reklam”: telewizyjnych, radiowych, prasowych, ulicz-
nych. Ich zadaniem bedzie przygotowanie na nastepna lekcje szczeg6towe no-
tatki w zeszycie, wedtug wzoru w podreczniku na s. 187. Na zajeciach uczniowie
i uczennice (najpierw w parach, p6zniej na forum klasy) wspdlnie analizujg wy-
niki swoich badan.

e ,Jak nas uwodzg reklamy?” (wypowiedz pisemna). Chetni uczniowie moga na-
pisa¢ krétka prace na temat, Jak nas uwodza reklamy?”. Najlepiej, by kazdy wy-
brat jedng lub dwie aktualne reklamy z telewizji, radia lub prasy i je doktadnie
przeanalizowat. Zache¢ uczniéw i uczennice, aby przed przystapieniem do pra-
cy, przeczytali materiaty zamieszczone w serwisie KOSS online.

» ,Reklama spoteczna” (analiza Zrédet). Popros uczniéw, by wyszukali przykta-
dy reklam spotecznych, ktére ich zdaniem skutecznie informujg o jakims$ zjawi-
sku czy problemie i zachecaja do podjecia dziatania (do zaangazowania sie lub
wsparcia).

Uwaga! Material poza podstawg programowa. Decyzje o realizacji ¢wiczen zosta-

wiamy nauczycielce lub nauczycielowi.
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