NIE TYLKO FAKE NEWSY

10 RODZAJOW INFORMAC)I WPROWADZAJACYCH W BEAD

Propaganda
@)

Clickbait

Tresci
sponsorowane

Satyrai
mistyfikacja

uzywaja jej rzady, korporacje i organizacje
non-profit do wptywania na postawy,
wartosci i wiedze

odwotuje sie do emodji

moze by¢ pozyteczna lub
szkodliwa

przykuwajace wzrok, sensacyjne nagtéwki,
zaprojektowane tak, by zainteresowac

czesto wprowadzaja w btad, tres¢ nie ma
zwiazku z tytutem

napedzaja zyski z reklam

reklama, ktéra wyglada jak artykut
poniewaz tres¢ nie jest wyraznie oznakowana
jako reklama, moze by¢ trudno ja rozpoznac

stanowi potencjalny konflikt intereséw dla
organizacji zajmujacych sie
prawdziwymi wiadomos$ciami

komentarz spoteczny albo humor
duze réznice w jakosci, zamierzone
zZnaczenie nie jest zawsze jasne

moze wprawi¢ w zaktopotanie osoby,
ktdére uznaja tresc za prawdziwa.

nawet powazne organizacje medialne
czasem popetniaja btedy

btedy moga zaszkodzi¢ marce, obrazic¢
osoby i prowadzi¢ do proceséw sadowych

renomowane organizacje publikuja
przeprosiny

Tresci stronnicze

Teoria spiskowa

Pseudonauka

Wprowadzanie
w bfad

zwigzane z jaka$ ideologia, zawieraja
interpretacje faktéw, ale czesto podaja
sie za bezstronne

skupiaja sie na faktach zgadzajacych sie z
ideologiczng narracjg, pomijaja inne

emocjonalny, peten pasji jezyk

ma prosto wyjasnia¢ skomplikowane
zagadnienia, jest odpowiedzig na strach
lub niepewnos¢

pozornie nie do obalenia, poniewaz dowody
obalajgce teorie spiskowa uznawane sg za
jej potwierdzenie

odrzuca ekspertéw i autorytety

na przyktad,greenwashing’, cudowne leki,
ruch antyszczepionkowy i zaprzeczanie
globalnemu ociepleniu

przeinacza prawdziwe badania naukowe,
by dowies¢ przesadnych lub
nieprawdziwych tez

czesto zaprzecza ekspertom

miesza fakty, tresci czesciowo fatszywe i fatsz

jej celem moze by¢ informowanie,

a autor(ka) nie zdaje sobie sprawy, ze tres¢
jest fatszywa

przypisywanie nieprawdy,

sfabrykowane tresci i mylace nagtéwki

catkowicie sfabrykowana tres¢,
rozprzestrzeniania celowo, aby wprowadzac
w btad

partyzanckie techniki marketingowe, boty,
komentarze i podrabiane marki
motywowane wptywami z

reklam, zyskiem politycznym

lub jednym i drugim

WPLYW

neutralny

staby

sredni

silny

MOTYWACIA

Pienigdze
Polityka/Wtadza
Humor/Zabawa
EEHE]

(Dez)Informacja

SPRAWDZ CZY TO NIE...

Autentyczne zdjecia, filmy lub cytaty sa
przypisywane niewfasciwym miejscom lub
osobom

Tres¢, ktdra nie dotyczy tego, co sugerowat

AR
tytut lub podpis

przypisanie

Wprowadzanie
w btad

eavi

MEDIA LITERACY
for CITIZENSHIP

www.eavi.eu

Fatszerstwo Sfabrykowane

tresci

Strony lub konta na Twitterze, ktére podszywaja
sie pod znana firme lub osobe

Tresci takie jak statystyki, wykresy, zdjecia i
filmy, ktére zostaty zmodyfikowane lub
spreparowane

-CEO-

CENTRUM EDUKAC]I
OBYWATELSKIE]

N.B. The impact and motivation assignments are not definitive and should just be used as a guide for discussion




